REGULAMIN KONKURSU
»Wygraj strefe kibica”

(dalej jako: ,,Regulamin”)

§1
POSTANOWIENIA OGOLNE

Organizatorem konkursu promujgcego zakup piwa marki Tyskie pod nazwg ,,Wygraj
strefe kibica”, zwanego dalej ,Konkursem” jest Stars4Brands sp. z 0.0. z siedzibg w
Warszawie 02-757, ul. Pory 78, wpisana do Rejestru przedsiebiorcow KRS przez Sad
Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sadowego pod numerem KRS: 0000386616, kapitat zaktadowy: 60.000,00 z,
posiadajgca numer identyfikacji podatkowej NIP: 5213604026 oraz numer statystyczny
REGON:142941474, zwana dalej ,Organizatorem”.

Konkurs organizowany jest na zlecenie KOMPANII PIWOWARSKIEJ S.A. z siedzibg
w Warszawie przy ul. Emilii Plater 53, 00-113 Warszawa, wpisana do rejestru
przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy
dla m.st. Warszawy w Warszawie, XIl Wydzial Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS 0000086269, NIP 6460325155, REGON 270546630.
Konkurs nie stanowi gry hazardowej w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada 2009
roku o grach hazardowych.

Konkurs prowadzony jest na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej w sieci sklepéw
stacjonarnych prowadzonych pod markg BIEDRONKA.

Konkurs przeznaczony jest wytgcznie dla oséb fizycznych, ktére ukonczyty 18 lat,
nabywajgcych Produkty jako konsumenci w rozumieniu art. 22" Kodeksu Cywilnego,
majgcych miejsce zamieszkania na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej (dalej:
,Jczestnicy”). W Konkursie nie mogg uczestniczy¢ pracownicy Organizatora, spotki
Kompania Piwowarska S.A. z siedzibg w Poznaniu, pracownicy firm wspotpracujgcych
z Organizatorem w zwigzku z organizacjg lub obstugg Konkursu, a takze cztonkowie
najblizszej rodziny tych oséb. Pod pojeciem czionkow najblizszej rodziny rozumie sie:
matzonkow, wstepnych, zstepnych, rodzenstwo oraz osoby pozostajgce w stosunku
przysposobienia.

Niniejszy Regulamin dostepny jest dla Uczestnikow na stronie internetowej
www.jestesmynatywbiedronce.pl oraz w siedzibie Organizatora - Warszawa 02-757,
ul. Pory 78 (warunkiem jest dostarczenie koperty zwrotnej ze znaczkiem o
odpowiedniej optacie), Regulamin jest wysytany na adres Uczestnika, wskazany we
whniosku.

§2
CZAS TRWANIA, TERMIN ZGLOSZENIA, TERMIN WYDANIA NAGROD

Zakup Promocyjny mozliwy jest od 18 maja 2026 roku do 11 czerwca 2026 roku (termin
nie zawiera wydawania Nagrod oraz rozpatrywania reklamacii).

Zgtoszenia do Konkursu nalezy dokona¢ w terminie od 21 maja 2026 do 11 czerwca
2026 roku, jednak nie wczesniej niz po dokonaniu Zakupu Promocyjnego.
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3. Organizator wyda Nagrody w Konkursie w terminie do dnia 31 lipca 2026 roku (data
wysyiki operatorem pocztowym lub kurierem).

§3
WARUNKI PRZYSTAPIENIA DO KONKURSU

1. Warunkiem wziecia udziatu w Konkursie jest tgczne wykonanie przez Uczestnika
nastepujacych czynnosci, wedtug ponizszej kolejnosci chronologiczne;j:
a) jednorazowy zakup w punkcie sprzedazy Biedronka 9 (dziewieciu) dowolnych piw

c)

Tyskie w opakowaniu szklanym lub puszce, w okresie od 18 maja 2026 roku do
dnia 11 czerwca 2026 roku (w Regulaminie jako: ,Zakup Promocyjny”) z
zastrzezeniem, ze zakup wielokrotnosci produktéw objetych tg promocja,
stwierdzony jednym paragonem fiskalnym lub jedng fakturg imienng uprawnia do
dokonania wylgcznie jednego Zgtoszenia, na podstawie tego paragonu/faktury
imiennej, niezaleznie od liczby stwierdzonych na nich zakupow produktéw objetych
niniejszg promocjg; oraz

zachowanie oryginatu dowodu dokonania Zakupu Promocyjnego w postaci
paragonu fiskalnego (lub e-paragonu) lub faktury imiennej, a nastepnie

zgtoszenie Zakupu Promocyjnego do Konkursu nie pozniej niz do dnia 11 czerwca
2026 roku do godziny 23:59:59 poprzez zarejestrowanie Zakupu Promocyjnego na

stronie internetowej www.jestesmynatywbiedronce.pl za pomocg elektronicznego

formularza i podanie nastepujgcych danych:

o adres e-mail Uczestnika

o imie i nazwisko;

o numer dowodu dokonania Zakupu Promocyjnego

o date dokonania Zakupu Promocyjnego

o numer NIP punktu sprzedazy detalicznej, w ktérym dokonano Zakupu
Promocyjnego;

o unikalny numer kasy fiskalnej sprzedawcy;

o wgranie zdjecia paragonu/faktury imiennej (maks. 10 MB; format .jpg, .png);

o nagranie odpowiedzi na zadanie konkursowe, ktorym jest nagranie w jezyku
polskim tzw. gtosowki (wiadomosci gtosowej) o dtugosci nie wiecej niz 30
sekund, w ktorej Uczestnik nagra okrzyk kibica, ktéry doda swojej druzynie
energii i poprowadzi jg do zwyciestwa w finale (maks. 2 MB, format MP4,
WebM lub OGG) (dalej ,Zadanie Konkursowe”); przestanie tzw. gtoséwki moze
odby¢ sie na dwa sposoby:

* poprzez nagranie jej i przestanie poprzez formularz Zgtoszenia

na stronie internetowej www.jestesmynatywbiedronce.pl —
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formularz nagrywa wiadomos¢ i automatycznie zapisuje ja
umozliwiajgc odstuchanie nagranej wiadomosci przed wysytkg
Zgtoszenia,

* poprzez nagranie gtosowki niezaleznie tj. poza $rodowiskiem

www.jestesmynatywbiedronce.pl i umieszczenie (wgranie)

nagrania do formularza Zgtoszenia,

a takze ztozenie nastepujgcych wymaganych oswiadczen przez Uczestnika:

i) co do ukonczenia przez Uczestnika 18 roku zycia, w chwili dokonania
Zgtoszenia,
ii) zgody na przetwarzanie danych osobowych Uczestnika (w szczegolnosci

glosu) w celach i w zakresie zwigzanych z Konkursem, w tym z
wykonywaniem i przeniesieniem praw autorskich,

iii) 0 zapoznaniu sie i akceptacji dla tresci Regulaminu i klauzuli informacyjne;j
dotyczgcej przetwarzania danych osobowych zawartego w Regulaminie.

a nastepnie klikniecie przycisku ,wyslij”

2. Wykonanie czynnosci opisanych w ust. 1 powyzej stanowi zgtoszenie do Konkursu i
zwane jest w Regulaminie ,Zgtoszeniem”. Uczestnik moze w toku dokonywania
Zgtoszenia wyrazi¢ dobrowolng zgode na przetwarzanie jego danych osobowych
podanych w formularzu zgtoszeniowym dla celéw marketingowych. Brak zgody nie ma
wptywu na udziat w Konkursie.

3. O momencie przestania Zgtoszenia decyduje data zarejestrowania Zgtoszenia przez
serwer obstugujgcy strone internetowg Konkursu.

4. Uczestnik jest uprawniony do dokonania wytgcznie jednego Zgtoszenia w oparciu o ten
sam dowodd dokonania Zakupu Promocyjnego. Uczestnik moze dokonaé takiej liczby
Zgtoszen do Konkursu jakg liczbg dowodéw dokonania Zakupu Promocyjnego
dysponuje. W ciggu jednego dnia trwania Konkursu Uczestnik moze dokonaé
maksymalnie 5 Zgtoszen do Konkursu.

5. Dowod dokonania Zakupu Promocyjnego potwierdza dokonanie Zakupu
Promocyjnego w rozumieniu niniejszego Regulaminu, jezeli spetnia nastepujgce
warunki:

a. jest autentyczny, tzn. nie jest podrobiony bgdz sfatszowany;

b. nie jest uszkodzony, tzn. nie budzi watpliwosci co do zawartych na nim tresci
czy ich autentycznosci, a w szczegolnosci nie jest uszkodzony, niewyrazny
badz tez nieczytelny;

C. nie zawiera przekreslen, skreslen, poprawek;

d. nie stanowi wydruku/printscreena dokumentu niefiskalnego =z aplikacji
lojalnosciowej (w przeciwienstwie do e-paragonu uznawanego w Konkursie za
dowdd dokonania Zakupu Promocyjnego)

6. W celu badania autentyczno$ci dowodu dokonania Zakupu Promocyjnego oraz w celu
zweryfikowania przestrzegania warunkéw Regulaminu przez Uczestnika, Organizator
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10.

11.

ma prawo skontaktowac sie ze sklepem w celu potwierdzenia danych z paragonu lub
faktury imienne;j.

W przypadku, gdy Uczestnik dokonuje wiecej niz jedno Zgtoszenie oparte na tym
samym dowodzie dokonania Zakupu Promocyjnego, Organizator uwzglednia
wytgcznie pierwsze dokonane Zgtoszenie, zas pozostate takie Zgtoszenia nie biorg
udziatu w Konkursie.

Udziat w Konkursie i podanie zwigzanych z tym danych jest dobrowolne. Uczestnik
powinien zapoznac sie z trescig Regulaminu przed przystgpieniem do Konkursu.
Uczestnik oswiadcza, ze:

o

Uczestnik jest wytgcznym autorem rozwigzania Zadania Konkursowego

b. Uczestnikowi przystuguje petnia autorskich praw majgtkowych i osobistych do
rozwigzania Zadania Konkursowego,

c. Uczestnik oswiadcza, ze rozwigzanie Zadania Konkursowego jest oryginalne, nie
narusza praw o0sOb trzecich, w tym praw autorskich oraz praw wilasnosci
przemystowej oso6b trzecich i nie zostato wczesniej rozpowszechnione lub
zgtoszone w innych konkursach,

d. autorskie prawa majgtkowe do rozwigzania Zadania Konkursowego nie zostaty w
zaden sposéb obcigzone prawami 0sob trzecich,

e. nie istniejg i nie bedg istniaty Zadne ograniczenia, ktore uniemozliwiatyby

Uczestnikowi przeniesienie na Organizatora autorskich praw majgtkowych i praw

zaleznych w zakresie opisanym w Regulaminie.

W przypadku zwyciezcéw konkursu (dalej: ,Laureatéw”), Organizator nabywa zgodnie
z art. 921 § 3 k.c. z chwilg wydania Nagrody majgtkowe prawa autorskie do
rozwigzania Zadania Konkursowego, ktére wybrane zostato na nagrodzone dzieto, a
réwnoczesnie, w celu uniknigcia watpliwosci, zastrzega sobie prawo zgdania od
kazdego z Laureatéw zawarcia pisemnej umowy przenoszacej na Organizatora
autorskie prawa majgtkowe do rozwigzania Zadania Konkursowego bez ograniczeh
czasowych i terytorialnych (w odniesieniu do terytorium catego Swiata) w ramach
wydanej Laureatowi Nagrody, w zakresie i na polach eksploatacji obejmujgcych:

w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu - wytwarzanie kazdg technikg
egzemplarzy utworu, w tym technikg reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz
technikg cyfrows;

w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwoér utrwalono -
uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy,

w zakresie rozpowszechniania utworu w sposob inny niz okreslony w pkt b - publiczne
odtworzenie a takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposob, aby kazdy mogt
mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, przy czym
powyzsze nie stoi w sprzecznosci z faktem, iz Organizator zastrzega sobie, zgodnie z
art. 921 § 3 k.c. przeniesienie autorskich praw majgtkowych do rozwigzania Zadania
Konkursowego z chwilg i w ramach wydania Nagrody.

Do czasu zawarcia pisemnej umowy przeniesienia autorskich praw majatkowych do
rozwigzania Zadania Konkursowego uznaje sie, ze podstawg nabycia tychze praw jest
oswiadczenie zgodne z art. 921 § 3 k.c. Jesli oswiadczenie ztozone na podstawie art.
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921 § 3 k.c. okaze sie nieskuteczne dla ww. celu Laureat do czasu zawarcia pisemnej
umowy przeniesienia na Organizatora autorskich praw majgtkowych udziela
Organizatorowi i Kompanii Piwowarskiej S.A. z siedzibg w Poznaniu, w ramach
wydanej Laureatowi Nagrody, nieograniczonej czasowo i terytorialnie licencji do
rozwigzania Zadania Konkursowego na wszystkich polach eksploataciji, o ktérych
mowa powyzej oraz udziela wszelkich upowaznien i zgdd, o jakich mowa w
Regulaminie

Z chwilg wydania Nagrody Laureat przenosi na Organizatora wylgczne prawo do
zezwalania na wykonywanie zaleznych praw autorskich do opracowan rozwigzania
Zadania Konkursowego. Laureat zezwala réwniez Organizatorowi na wykonywanie
zaleznego prawa autorskiego w odniesieniu do opracowan rozwigzania Zadania
Konkursowego, obejmujgce rozporzadzanie i korzystanie z takich opracowan na
polach eksploatacji wymienionych w ust. 2 powyzej. Laureat zobowigzuje sie do
niewykonywania w zadnym czasie autorskich praw osobistych do rozwigzania Zadania
Konkursowego w sposob, ktéry uniemozliwiatby lub istotnie utrudniat Organizatorowi
lub Kompanii Piwowarskiej S.A. niezaktdcone korzystanie z rozwigzania Zadania
Konkursowego. Organizator nie jest zobowigzany do rozpowszechniania rozwigzania
Zadania Konkursowego ani w catosci, ani w czesci. Laureat wyraza zgode na
potgczenie przez Organizatora lub Kompanie Piwowarskg S.A. jego rozwigzania
Zadania Konkursowego z utworami innych Uczestnikéw lub innych autorow i ich
wspolne rozpowszechnianie. Organizator oswiadcza, ze rozwigzania Zadania
Konkursowego Laureatéw bedg wykorzystane w dziatalnosci Kompanii Piwowarskiej
S.A., w tym dla celéw informac;ji, promociji i reklamy produktéw Tyskie. Organizator
moze zazgda¢ od Laureata wydania rozwigzania Zadania Konkursowego na trwatym
noéniku. Wiasno$¢ nosnika z momentem wydania przechodzi na Organizatora w
ramach Nagrody.

W przypadku wystgpienia przeciwko Organizatorowi lub Kompanii Piwowarskiej przez
osobe trzecig z roszczeniami w zwigzku z wykorzystaniem rozwigzania Zadania
Konkursowego, Uczestnik bedgcy tworca takiego rozwigzania Zadania Konkursowego
zwolni Organizatora oraz Kompanie Piwowarskg S.A. z odpowiedzialnosci w tym
zakresie, w tym zwolni Organizatora i Kompanie Piwowarskg S.A. od obowigzku
Swiadczenia na rzecz takiej osoby trzeciej.

Odpowiedz na Zadanie Konkursowe spetnia warunki Regulaminu, gdy jest wyrazona
w jezyku polskim, nie przekracza czasu 30 sek., sporzgdzona zostata w odpowiednim
formacie dopuszczalnym Regulaminem, zostata stworzona osobiscie przez Uczestnika
i zawiera jego gtos, ktory nie jest zmodyfikowany ani wygenerowany przez sztuczng
inteligencje, nie narusza praw osoéb trzecich, débr osobistych, jest zgodna z dobrymi
obyczajami, nie jest trescig uwlaczajgcg lub dyskryminacyjng w szczegdlnosci ze
wzgledu na ptec¢, wiek, orientacje seksualng, wiare, poglady polityczne, narodowosc,
pochodzenie, przynaleznos¢ do zwigzkéw zawodowych.

§4
NAGRODY

Organizator wyda w Konkursie nastepujgce Nagrody:



i. Nagroda | Stopnia — zestaw o fgcznej wartosci 6 588 ziotych, na ktory sktadajg
sie: Soundbar SAMSUNG HW-Q990F/EN, Ekran do projektora ART T84 170x127,
Projektor SP-LFF3CLAXXXH FREESTYLE 2023, lodowka turystyczna, zgrzewka
piwa Tyskie- 24 szt. Organizator przewidziat tgcznie 15 takich nagréd w catym
Konkursie.

i. Nagréd Il Stopnia — zestaw o tgcznej wartosci 2 071 ztotych, na ktéry skiadajg
sie: Gtosnik FLIP 7 BLK, Samsung Galaxy A56 5G (8/256), Mini statyw HAMA
Pocket Czarny, zgrzewka piwa Tyskie- 24 szt. Organizator przewidziat tgcznie 50
takich nagrod w catym Konkursie.

iii. Nagréd Ill Stopnia — w postaci zestawu 2 kufli Tyskie o wartosci 50 zitotych.
Organizator przewidziat tgcznie 500 takich nagréd w catym Konkursie.

(dalej kazda z nich: ,Nagroda”).

Laureatom nie przystuguje prawo wymiany Nagrod na innego rodzaju ani na ich
wymiane na rownowartos¢ pieniezng.
Laureatom nie przystuguje prawo przeniesienia prawa do uzyskania Nagrody na osoby
trzecie.

. Jeden Uczestnik moze wygrac nie wiecej niz jedng Nagrode | Stopnia i jedng Nagrode
Il Stopnia.
Nagrody sg wydawane z uwzglednieniem obowigzujgcych przepiséw ustawy z dnia 26
lipca 1991 roku o podatku dochodowym od oséb fizycznych. Z uwagi na wartos¢
Nagrod Organizator przyzna Laureatom dodatkowg nagrode pieniezng na pokrycie
podatku dochodowego powstatego w zwigzku z uzyskang wygrana, a wynoszgcego
10% wartosci Nagrody. Nagroda dodatkowa w przypadku Nagrody | Stopnia wynosi
732 zt za$ w przypadku Nagrody Il Stopnia wynosi 230 zt. Nagroda zostanie potrgcona
przez Organizatora i zostanie przez niego wniesiona do witasciwego urzedu
skarbowego celem pokrycia powstatego zgodnie z powyzszym zobowigzania.

§5
ZASADY PRZYZNAWANIA | SPOSOB WYDANIA NAGROD

W terminie do dnia 18 czerwca 2026 r. Organizator wybierze Laureatéw Nagrody |
Stopnia, Laureatéw Nagrody Il Stopnia, Laureatéw Nagrody Il Stopnia oraz 65
Laureatdéw rezerwowych do Nagrody | i Il Stopnia (po jednym Laureacie rezerwowym do
kazdej Nagrody | lub Il Stopnia).

Uczestnicy, ktérzy w rankingu Organizatora zajeli miejsce od pierwszego do pietnastego
beda uprawnieni do otrzymania jednej Nagrody | Stopnia (po jednym zestawie), a
Uczestnicy, ktérzy zajeli miejsca od szesnastego do szes$cédziesigtego pigtego bedg
uprawnieni do otrzymania jednej Nagrody Il Stopnia (po jednym zestawie), za$
Uczestnicy, ktorzy zajeli miejsca od szesScdziesigtego szostego do piecset
szesédziesigtego pigtego (dalej razem jako ,Laureaci’). Dodatkowo Organizator
wybierze 65 Laureatéw rezerwowych do Nagréd | Stopnia i do Nagrod |l Stopnia
(przypisujac po kolei jednego Laureata rezerwowego do kazdej z Nagrod | i 1l Stopnia,
rozpoczynajgc przypisywanie Laureatéw rezerwowych od Nagrod | Stopnia do Nagréd 1l
Stopnia. W przypadku utraty prawa do Nagrody przez Laureata Nagrody | Stopnia lub
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Stopnia z listy wtadciwej, prawo do Nagrody uzyskuje Laureat rezerwowy przypisany do
tego Laureata.

Organizator ocenia Zadania Konkursowe wedtug nastepujacych kryteriéw: kreatywnosc¢
odpowiedzi, zgodnos¢ z tematem Zadania Konkursowego, oryginalnosc, pozytywny
charakter kibicowski na tej podstawie tworzy ranking.

Laureaci sg powiadamiani o wygranej za pomocg wiadomosci email przestanej na adres
poczty elektronicznej wskazany w Zgtoszeniu nie pozniej niz do 22 czerwca 2026 r.,
Laureaci rezerwowi powiadamiani sg pierwszego dnia roboczego po utracie prawa do
Nagrody przez Laureata z listy wiasciwe;.

Organizator uprzedza, ze nalezy sprawdza¢ réwniez folder SPAM, bowiem Organizator
nie ma wptywu na konfiguracje serwera pocztowego Uczestnika.

W wiadomo$ci stanowigcej powiadomienie o wygranej Laureat otrzymuje link aktywny
przez 72 h, pod ktérym znajduje sie formularz, gdzie Laureat podaje swoje dane
osobowe celem weryfikacji prawa do Nagrody i jej wydania. Laureat podaje dane takie
jak: imie i nazwisko (tozsame jak w Zgtoszeniu), numer telefonu z polskich zasobéw
numeracji, adres do korespondenciji na terenie Polski, a takze potwierdza, ze zapoznat
sie z klauzulg dotyczacg przetwarzania jego danych osobowych i wyraza zgode na ich
przetwarzanie celem przeprowadzenia Konkursu i wydania Nagrod. Nagrody wydawane
sg przesytkg kurierskg na adres Laureata znajdujgcy sie na terenie Polski. Nagrody
wydawane sg wytgcznie do rgk osob petnoletnich, co kurier uprawniony jest weryfikowac.

Jesli w terminie 72 h od dnia przestania formularza, o ktérym mowa w ust. 5 powyzej,
Laureat nie przedle poprawnie uzupetnionego formularza, Laureat ten traci prawo do
Nagrody, a Nagroda Il Stopnia pozostaje do dyspozycji Organizatora, zas Nagroda | lub
Il Stopnia przechodzi na odpowiedniego Laureata rezerwowego. Je$li Laureat
rezerwowy nie spetni warunkéw Regulaminu do wydania Nagrody, Nagroda pozostaje
do dyspozycji Organizatora.

Laureat traci prawo do Nagrody, jesli
a) Nie przesle w terminie formularza, o ktérym mowa w ust. 5 powyzej,
b) Wypetni formularz, o ktérym mowa w ust. 5 powyzej niepoprawnie,

c) Nie spetni ktoregokolwiek z warunkéw Regulaminu do wydania Nagrody.

§6
REKLAMACJE

Nad prawidtowos$cig przebiegu Konkursu czuwa komisja powotana przez Organizatora
(dalej: ,Komisja”). Decyzje Komisji zapadajg bezwzgledng wiekszoscig gtosow w
obecnosci wszystkich cztonkow Komisji.

Wszelkie reklamacje dotyczgce sposobu przeprowadzenia Konkursu, Uczestnicy winni
zgtaszac na pismie lub za pomocg srodkéw komunikacji elektronicznej w sposdb opisany
ponize;.

Reklamacja powinna zawiera¢ imie, nazwisko, doktadny adres zamieszkania
Uczestnika, adres e-mail (w przypadku zgtaszania reklamacji w formie elektronicznej),
doktadny opis i uzasadnienie reklamacji oraz date i miejsce zdarzenia, ktérego dotyczy



roszczenie zwigzane z udziatem w Konkursie, a takze tres¢ zgdania. W przypadku
skfadania reklamacji za pomocg $rodka komunikaciji elektronicznej nalezy jg wysta¢ na
adres e-mail: reklamacje@jestesmynatywbiedronce.pl wpisujgc w temacie ,Reklamacja
— wygraj strefe kibica” lub listem poleconym na adres Organizatora, Warszawa 02-757,
ul. Pory 78, z dopiskiem ,Reklamacja — Wygraj strefe kibica”.

4. Reklamacje rozpatrywane sg przez Komisje, o ktérej mowa w § 5 ustep 1 Regulaminu
w terminie 14 (czternastu) dni kalendarzowych od daty ich otrzymania przez
Organizatora.

5.  Uczestnik jest powiadamiany o decyzji Komisji w terminie wskazanym w ust. 4 powyzej
na adres podany w pisemnej reklamacji lub na adres elektroniczny do komunikacji,
wskazany w reklamacji ztozonej za pomocg srodkéw komunikacji elektronicznej. Termin
ten stanowi termin nadania odpowiedzi przez Organizatora.

6. Uczestnikowi przystuguje prawo dochodzenia roszczen na drodze sgdowe;.

§7
PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH

Zgodnie z art. 13 ust. 1-2 rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z
27.04.2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE (ogdlne rozporzgdzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119, s. 1) — dalej ,RODO”
— Organizator informuje, ze:

1. Administratorami danych osobowych Uczestnikéw sg:

a) Organizator, to jest Stars4Brands sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie 02-757, ul.
Pory 78, wpisana do Rejestru przedsiebiorcéw KRS przez Sgd Rejonowy dla m.st.
Warszawy w Warszawie, Xlll Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego
pod numerem KRS: 00000386616, kapitat zaktadowy: 60.000,00 zt, posiadajgca
numer identyfikacji podatkowej NIP: 5213604026 oraz numer statystyczny
REGON:142941474 w zakresie danych podawanych przez Uczestnikdw w
formularzu zgtoszeniowym przewidzianym Regulaminem w celu wziecia udziatu w
Konkursie, swiadczenia ustug drogg elektroniczng (to jest: imienia i nazwiska,
adresu poczty elektronicznej, numer telefonu komérkowego, adres
korespondencyjny, adres IP). Kontakt z administratorem mozliwy jest pod adresem
Organizatora oraz e-mailowo pod adresem: rodo@stars4brands.pl

b) Spotka bedgca wtascicielem marki Tyskie: Kompania Piwowarska S.A. z siedzibg
w Poznaniu, ul. Szwajcarska 11, 61-285 Poznan, wpisana do rejestru
przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad
Rejonowy Poznan — Nowe Miasto w Poznaniu VIII Wydziat Gospodarczy KRS pod
numerem KRS 0000086269 o kapitale zaktadowym 31.365.217,50 zt w catosci
wptaconym; NIP: 646-03-25-155 (dalej jako Kompania Piwowarska) w zakresie
imienia i nazwiska, adresu e-mail — w zakresie w jakim Uczestnik wyrazit
dobrowolng zgode marketingowg. Kompania Piwowarska wyznaczyta inspektora
ochrony danych. Kontakt z inspektorem ochrony danych Kompanii Piwowarskiej
mozliwy jest pod adresem Kompanii Piwowarskiej oraz e-mailowo pod
adresem rodo@asahibeer.pl

2. Dane osobowe sg przetwarzane w nastepujgcych celach i na nastepujgcej podstawie:

a. przez Organizatora:

(i) w celu organizacji i przeprowadzenia Konkursu, w tym celem wytonienia

zwyciezcow, przyznania Nagréd i ich doreczenia Laureatom (podstawa z art. 6
ust. 1 lit. a RODO) i $wiadczenia ustug droga elektroniczna;
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4.

6.

7.

(i) w celu wypetnienia prawnie cigzgcych na Organizatorze obowigzkow
podatkowych i rachunkowych (podstawa z art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO);

(iii) w celu ewentualnego ustalenia, dochodzenia lub obrony przed roszczeniami,
bedacych realizacjg prawnie uzasadnionego interesu Organizatora (podstawa
z art. 6 ust. 1 lit. f RODO).

b. przez Kompanie Piwowarskag

(i) w celu marketingu bezposredniego jakim jest prowadzenie dziatan
promocyjnych na rzecz marek Kompanii Piwowarskiej, w oparciu o zgode na
przesytanie informacji marketingowych udzielonej przez Uczestnikow (art. 6 ust.
1 lit. a RODO);

(i) w celu obrony przed ewentualnymi roszczeniami Uczestnikow, tj. w prawnie
uzasadnionym interesie realizowanym Kompanii Piwowarskiej (art. 6 ust. 1 lit. f
RODO).

W kazdej chwili kazdej osobie, ktorej dane sg przetwarzane przystuguje prawo do
whiesienia sprzeciwu wobec przetwarzania jego danych osobowych w zakresie w jakim
podstawg ich przetwarzania jest przestanka prawnie uzasadnionego interesu
wybranego Administratora. Administrator ten przestanie przetwarza¢ dane osobowe w
tych celach, chyba Zze bedzie w stanie wykazac, ze w stosunku do danych osobowych
istniejg dla niego wazne prawnie uzasadnione podstawy, ktore sg nadrzedne wobec
intereséw, praw i wolnosci osoby, ktorej dane dotycza, badz dane osobowe bedg
niezbedne Administratorowi do ewentualnego ustalenia, dochodzenia lub obrony
roszczen.

Dane osobowe mogg zosta¢ ujawnione przez Administratoréw podmiotom i organom,
ktorym Administratorzy sg zobowigzani lub upowazniony udostepni¢ dane osobowe na
podstawie powszechnie obowigzujgcych przepisow prawa. Organizator udostepni
dane podmiotom swiadczgcym ustugi kurierskie lub pocztowe celem wydania Nagrod
lub doreczenia odpowiedzi na wniesione reklamacje oraz podmiotom, ktorym
Kompania Piwowarska bedzie przekazywata dane w celu prowadzenia dziatan
marketingowych. Ponadto do danych przetwarzanych przez Administratorow mogq tez
mie¢ dostep podmioty przetwarzajgce dane osobowe na ich zlecenie, w tym podmioty
ksiegowe lub informatyczne.

Czas, przez jaki dany Administrator bedzie przechowywaé dane osobowe, zalezy od
tego, w jakim celu je przetwarza: (i) w przypadku zgody na przetwarzanie danych
osobowych, ktérej udzielit Uczestnik lub Laureat — do czasu realizacji celu zgody lub
jej odwotania, w zaleznosci od tego co nastgpi wczesdniej, (i) w zakresie ustalenia i
dochodzenia wiasnych roszczen administratora lub obrony przed zgtoszonymi
roszczeniami — do czasu przedawnienia potencjalnych roszczen, (iii) w zakresie
wypetnienia obowigzkéw prawnych cigzacych na Administratorze — przez okres, w
jakim przepisy prawa nakazujg przechowywanie dokumentacji i wypetnianie wzgledem
Uczestnika lub Laureata obowigzkéw z nich wynikajgcych (iv) dla celéw marketingu
bezposredniego do czasu wycofania udzielonej zgody, nie diuzej niz przez okres 2 lat
od zakonczenia Konkursu (dotyczy Administratora, ktérym jest Kompania
Piwowarska).

Po uptywie wyzej wymienionych okresow podane przez Uczestnika lub Laureata dane
osobowe sg usuwane lub poddawane anonimizacji.

Osobom, ktérych dane sg przetwarzane przystuguje prawo dostepu do tych danych
oraz otrzymania ich kopii, prawo zgdania ich sprostowania (poprawiania), usuniecia,
ograniczenia ich przetwarzania oraz zgdania ich przeniesienia i prawo do cofnigcia
zgody w przypadku, gdy Administrator bedzie przetwarza¢ dane osobowe w oparciu o
zgode, w dowolnym momencie i w dowolny sposob, bez wplywu na zgodnosé z prawem
przetwarzania, ktérego dokonano na podstawie zgody przed jej wycofaniem, a takze



prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego — Prezesa Urzedu Ochrony
Danych Osobowych.

8. Podanie danych osobowych, w szczegolnosci kompletne wypetnienie formularza
zgtoszeniowego lub reklamaciji jest dobrowolne, aczkolwiek konieczne do wziecia
udziatu w Konkursie, przyznania i wydania Nagrody lub rozpatrzenia reklamacji
Uczestnika lub Laureata. Podanie danych osobowych dla celow marketingu
bezposredniego jest dobrowolne i odmowa ich podania nie wptynie na mozliwos¢
uczestnictwa w Konkursie.

9. W oparciu o dane osobowe nie bedg podejmowane wobec Uczestnika ani Laureata
zautomatyzowane decyzje, w tym decyzje bedgce wynikiem profilowania.

10. Dane osobowe w Konkursie sg przetwarzane zgodnie z obowigzujgcymi przepisami
prawa.

11. Uczestnik zobowigzany jest podawac wytgcznie dane prawdziwe i aktualne.

§8
USLUGA SWIADCZONA DROGA ELEKTRONICZNA

Niniejszy Regulamin stanowi regulamin swiadczenia ustugi elektronicznej dostepu do
tresci zawartych na stronie internetowej Konkursu, przesytania Zgtoszeh do Konkursu,
rozwigzania Zadania Konkursowego zgodnie z warunkami opisanymi w Regulaminie.
Ustugi opisane w niniejszym punkcie swiadczone sg nieodptatnie przez okres trwania
Konkursu. Uczestnik moze skorzysta¢ z ustugi wielokrotnie do czasu zakohczenia
przyjmowania Zgtoszen w Konkursie z ograniczeniami wynikajgcymi z tresci
Regulaminu.

Uczestnikowi przystuguje prawo wniesienia reklamacji, co do sposobu realizacji ustugi
opisanej w punkcie powyzej, w sposob wskazany w § 5 Regulaminu. Komisja rozstrzyga
reklamacje w sposéb i terminie wskazanym w § 5 Regulaminu. Uczestnik zobowigzuje
sie nie dostarcza¢ za posrednictwem ustugi, opisanej w ustepie 1 powyzej, tresci o
charakterze bezprawnym.

Uczestnik moze wypowiedzie¢ ustugi elektroniczne, wskazane w ustepie 1 powyzej, w
kazdym czasie przed ich realizacja.

Korzystanie z ustugi elektronicznej dostepu do strony internetowej Konkursu, formularza
zgtoszeniowego wymaga dostepu do sieci Internet, urzgdzenia z przeglgdarkg takg jak
Chrome, Safari, Firefox, Edge, Samsung Internet w najaktualniejszej wersji na dzien
dokonania Zgtoszenia.

Za dostep do sieci Internet operator, z ustug ktérego korzysta Uczestnik, moze pobrac
opfate zgodnie z taryfa.

§9
POSTANOWIENIA KONCOWE

W kwestiach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie majg przepisy
prawa polskiego, w szczegolnosci przepisy ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks
cywilny.

Prawa i obowigzki Organizatora i Uczestnikow okreslone sg w niniejszym Regulaminie
oraz w przepisach ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. kodeks cywilny.
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Regulamin dostepny jest do  Sciggniecia w  formacie pdf  na
www.jestesmynatywbiedronce.pl przez caty czas trwania Konkursu. Roéwnoczesnie na
zgdanie Uczestnika moze on zosta¢ dostarczony w formie elektronicznej w formacie .pdf
na adres e-mail osobie, ktora ztozy takie Zzadanie, piszgc na adres e-mail
kontakt@jestesmynatywbiedronce.pl Organizator zobowigzuje sie odesta¢ Regulamin
na adres e-mail najpdzniej w terminie 2 dni roboczych.
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